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Abstract

Jaires Oliveira Santos This article undertakes a debate on the contribution of Infographics in combating
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Significados composicionais de Infogrdficos e o combate a desinformagdo em tempos de Covid-19

1 Introdugao

Os infogréaficos sédo reconhecidos como a peca grafica capaz de transformar dados de massa em informacgfes visuais no
formato de gréficos. O referido conteddo na midia on-line atribui um valor substancial para a comunicacdo e para a
construcao de conhecimento sobre determinado assunto. Por isso, empreendemos um debate sobre a contribuicdo dos
infograficos no combate a proliferacdo de desinformacdo em tempos de SARS-CoV-2 (Covid-19). O carater singular do
infogréfico, que converge recursos visuais e textuais em um material de divulgacéo, contribui para que os sujeitos possam
entender a mensagem de forma simples e pratica.

Em 31 de dezembro de 2019, quando a Organiza¢do Mundial da Saude (OMS) foi notificada sobre os primeiros casos de
infectados da Covid-19 em Wuhan, provincia de Hubei, na Republica Popular da China, o mundo passou a vivenciar um
periodo de grandes transformagdes impulsionadas pela necessidade de isolamento social e afastamento das atividades
presenciais tanto laborais quanto pessoais. Isso inclui o fator infodémico - que releva a dificuldade de identificar informacdes
veridicas e inveridicas em um contexto de larga disseminacdo de conteldos, fato que gera ansiedade de forma
generalizada na sociedade. A desinformacao impera nessa dindmica e, por isso, se torna primordial discutir métodos de
difusdo de informacdes de modo que contribuam para minimiza-la. Os infograficos despontam como uma opg¢éo
potencializadora na busca pela informag&o mais segura.

2 Infograficos e seus significados composicionais

Os infogréaficos sdo uma das formas mais conhecidas de visualizacédo de informacgdes, especialmente na midia, para que os
leitores entendam rapidamente a esséncia da mensagem transmitida. Projetados para visualizar dados e ajudar a tornar
mais simples as informagdes, sdo um estilo textual multimodal por congregar diversas modalidades informativas e
comunicativas, como imagem, fala, gesto, texto, hiperlinks, dentre outros. Smiciklas (2012, p. 3, tradugdo nossa) define
infogréaficos “[...] como uma visualizacdo de dados ou ideias que tenta transmitir informag8es complexas a um publico, de
uma maneira que possam ser rapidamente consumidas e facilmente compreendidas”.

Enfatiza-se que eles tém a funcdo de fornecer contetdo instrucional abstrato, complexo e denso de forma hébil, concisa e
clara, apoiando, desse modo, o aprendizado dos individuos acerca de determinado assunto. Sdo usados, portanto, para a
apresentacdo de informagdes a um vasto publico, como € o caso daqueles referentes & pandémia da Covid-19. A
convergéncia de recursos visuais e textuais em um material de divulgagdo contribui para que as pessoas possam
apreender, de maneira simples e pratica, as informag6es ali dispostas. Em suma, os infograficos fornecem uma quantidade
maior de informagdes em curto espago e, mesmo assim, o fazem de maneira clara e satisfatéria. Smiciklas (2012) afirma
que o processo de desenvolvimento e publicacdo de infograficos € chamado de design de informagdes e sua finalidade

consiste em transmitir informagdes objetivamente.

Na visdo de Quintdo e Triska (2014) o design de informag¢do contempla o decurso de identificacdo, planejamento e
organizacdo de conteldos de uma mensagem, que objetiva atender a uma demanda informacional de destinatarios
especificos. Isso inclui uma pesquisa de perfil dos consumidores, ja que a quem “[...] a informacdo se destina, exerce um
papel importante para o processo do design de informac&o...” (QUINTAO, TRISKA, 2014, p. 108). A ideia é otimizar a
aquisicao informacional e isso independe de sistemas analégicos e digitais. O importante, nesse contexto, € que o
entendimento de determinado assunto seja viabilizado pela leitura do infografico e que isso potencialize o dialogo
empreendido. Para alcancar a pretensédo dessa forma relevante de divulgacao de informagéo, € preciso considerar alguns
aspectos fundamentais (Figura 1) ao elabora-lo, quais sejam:
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Figura 1 — Fluxo para criacdo de Infogréaficos
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Fonte: Elaborado pelas autoras.

a) definir os objetivos de modo claro - por que e para quem estou produzindo o material, buscando identificar a questédo
que o conteudo grafico pretende responder ou esclarecer e onde sera divulgado;

b) préticas estruturadas de coleta de dados - nessa ocasido deve-se fazer um levantamento de informagdes com
potencialidade para contribuir na elaboraco do infografico. E importante que apresente dados concretos acerca da
teméatica abordada e que as fontes da pesquisa sejam idoneas;

c) eleicdo e producdo - este € o momento de selecionar as informagfes que se mostram mais pertinentes e que
atendem prontamente a demanda e usa-las, de fato. Lembre-se de que a ideia é chamar a atengéo do leitor, entao,
recomenda-se evitar informagfes semelhantes e pouco atuais. Opta-se, destarte, por palavras que deem a ideia de
ineditismo, criam-se pequenos textos em blocos e acrescenta um titulo criativo;

d) tracado inicial - é preciso esbocar o material para que seja possivel uma avaliacdo da disposi¢éo hierarquica dos
elementos, a definicdo de onde as imagens se encaixam e o estilo geral do infografico em producéo;

e) criagcdo — este passo requer a escolha de uma ferramenta para levar a cabo tal elaboracdo, contudo, as
caracteristicas do material de design independem disso. Entéo, seleciona-se:

e Layout - existem duas possibilidades basicas, a criagdo do zero - onde é preciso pensar no fluxo informacional,
e o uso de templates — opgdo que pode ser mais confortavel, por ndo demandar trabalho nesse sentido;

e Cor - atentar para as implicagBes semiéticas, considerando 0s aspectos estéticos e psicoldgicos das cores e
sua importancia na vida dos leitores;

e Fonte - o estilo do infografico deve estar em consonancia com a fonte eleita; desse modo, se a marca segue
uma linha tradicional, é necessario o uso de uma fonte que esteja em sintonia com esse contexto;
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e Medidas - para defini-las é preciso ter ideia de onde sera divulgada a peca e verificar as regras especificas do
ambiente informacional, tais como blog, Facebook, Instagram, Twitter, dentre outros;

e llustracdo — ocasido em que ja é possivel visualizar um infografico em projecéo, entdo € o momento propicio
para usar pictogramas, icones, fotos, gifs, etc.;

e Espaco em branco — respeitar o leitor e deixar espagos em branco no Infografico, isto €, sem elementos,
permitindo que haja uma distancia necesséria entre eles e que o entendimento da mensagem seja facilitado.

f) avaliagdo e divulgacdo — na fase final da criacdo do infogréfico é imprescindivel admitir a necessidade de revisdo e
(re)avaliacéo, pois € uma forma de evitar desde erros ortograficos a equivocos de conteddo, por isso, a dica é fazer
qguantas leituras julgar necessérias para que o material seja divulgado com a qualidade desejada. Antes da
divulgacao, porém, convida-se o publico-alvo a uma leitura complementar sobre a tematica abordada, seja por meio
de uma matéria em um site ou até mesmo um livro - esse processo é denominado de chamada para a agdo. Por fim,
divulgua-se amplamente o infogréfico nas redes sociais digitais; isso faz com que ele tenha um alcance elevado.

Ante o exposto, é inevitavel constatar que a atividade de composi¢do de infograficos é importante para que as pessoas
consigam se informar de modo rapido e significativo. Nesse transcurso, destaca-se a relevancia da escolha da ferramenta
para tal criacdo, por isso cabe citar o servico online oferecido pelo Canval, uma opg¢do descomplicada e que permite a
criacdo de pecas de design e edicdo de imagem. Essa ferramenta esta disponivel para os navegadores e em aplicativo
compativel com os sistemas operacionais I0S e Android. E, portanto, uma op¢do pertinente e que conta com modelos
predefinidos, o que facilita o trabalho criativo (Figura 2).

Figura 2 — Elaboragéo de Infograficos no Canva
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Fonte: Canva (2020, on-line).

Ainda na perspectiva de apreensédo dos significados dos infogréaficos, admite-se que o visual € um recurso poderoso nesse
processo de aprendizado e construgdo de conhecimento. O significado composicional ajuda a manter a memoaria ativa e
contribui para a pronta recuperacdo daquilo que foi visto, isto é, quanto mais visual for uma mensagem instrucional ou
informativa, maior sera a probabilidade de ser reconhecida e lembrada. Ademais, tal significado contribui para a acao
cognitiva, onde o sujeito consegue reconhecer um contexto embutido na mensagem. Um infografico cumpre, destarte, a sua

! https://www.canva.com/
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func@o quando desperta o interesse e a atencdo de homens e mulheres em diversificados ambientes, nos quais transita a
informacéo.

Kress e Van Leuween (2006) afirmam que os aspectos multimodais do infografico foram verificados pela Associacao dos
pressupostos da Gramatica do Design Visual, quando tiveram a oportunidade de ratificar 0 quanto os elementos visuais e
verbais se relacionam com o texto em uma composicdo grafica. O significado da composicdo é a primeira acdo a ser
determinada mediante a inser¢c&o dos elementos como valor da informac¢&o - que sugere a evidéncia dos elementos em um
texto. A arrumacédo horizontal destaca os elementos a esquerda como informac¢des conhecidas e pressupostas, a saber,
‘dados’. Por outro lado, os elementos da direita sdo identificados como ‘novo’, parte inovadora e que desperta a atengéo. A
disposigéo vertical congrega as informacdes empiricas e generalizadas no topo como ‘ideal’ e a parte inferior postula o
pratico, representando informag8es como ‘real’ (figura 3).

Figura 3 — Estrutura da informacéao.
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Fonte: adaptado de Kress e van Leeuwen (2006, p. 197, tradu¢éo nossa).

O valor da informacdo também pode ser disposto na estrutura circular, na qual o ‘nucleo’ da informacao é inserido no
‘centro’ e os elementos dependentes orbitam em torno do nucleo como ‘margem’. A segunda variavel do significado
composicional é a saliéncia - elemento que ocupa uma “[...] hierarquia de importancia mais alta [...] quanto mais importante,
mais digno de destaque [...]” (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 201). A terceira variavel no significado composicional é o
enquadramento, que se refere ao modo como 0s elementos visuais e o texto estdo conectados em unidade ou blocos de
informacgbes separadas.

Chega-se a percepcao de que a discussdo aqui empreendida corrobora para o entendimento de que todos os aspectos que
permeiam a criacao de infograficos ajudam na sua consolidagdo como fonte de informacéo sucinta e autossuficiente. Nesse
sentido, esse artigo argumenta que eles podem ser aliados no combate a desinformac&o sobre o novo coronavirus (Covid-
19), especialmente na conjuntura atual, onde as pessoas ainda estdo se familiarizando com a tematica, atualizada
diariamente, e ndo possuem um padrdo mental prévio que auxilie na compreensdo das novas informag¢des que impactam
diretamente as suas vidas.
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3 Infograficos e o combate a desinformagao em tempos de Covid-19

No cenario atual da midia digital, qualquer evento de grande repercussao nacional e internacional resulta em uma dindmica
de desinformacéo oportunista em torno de noticias que procuram causar danos a populagdo. O surto de Covid-19 € um
evento global sem precedentes em tamanho e escopo, 0 que coloca 0 assunto em pauta constante nas agendas mundiais, e
principalmente nas redes sociais. A infodemia ganha destaque nesse cenario, que segundo a Organizacdo Mundial da
Saude (2020b) diz respeito a divulgacédo em larga escala de informacgdes, o que torna dificultoso identificar aquelas que sdo
verdadeiras e que venham a sanar efetivamente a necessidade informacional sobre a pandemia.

A Organizagdo Mundial da Saude (2020b) afirma que, no contexto social hodierno, as informagfes séo disseminadas
rapidamente na mesma medida que um virus. Capurro (2020) coaduna com esse pensamento e identifica duas pandemias:
uma sanitaria e outra informacional e reitera que é preciso um pensamento critico para avaliar as informacdes capazes de
trazer significados a vida de homens e mulheres nesse momento dificil que estamos enfrentamos. A Organizagdo Mundial
da Saude (2020b) acrescenta que as pessoas passaram a compartilhar conteidos em toda a parte do mundo, e isso, sem
davida, foi fortalecido pelas redes sociais. Essa dindmica infodémica contribui para a proliferacdo de desinformacéo, pois
essa divulgacdo em larga escala leva consigo noticias veridicas e inveridicas, e esse grande bojo informacional dificulta a
distingdo efetiva e eficaz entre elas.

A desinformacédo é entendida nesse estudo como as noticias com conteudo falso, errado, enganoso, ilusério e/ou satirico e
reflete as implicagdes de sua compreensédo pelos sujeitos. Por um lado as pessoas que acreditam na informacdo e ndo tem
consciéncia de que a intencdo é desinformar e, por outro lado, os sujeitos que tém a clareza de que se trata de
desinformagdo e, mesmo assim, consideram verdade, porque coaduna com os seus valores e idologias. Nesse contexto é
importante a averiguacdo de acontecimentos antes de dividir o contelido ndo apurado, agdo que figura como uma boa
pratica para aumentar a conscientizagao sobre a importancia do combate a desinformag&o em meio a pandemia.

Um dos efeitos da crise de desinformacéo global - bem estabelecida antes mesmo da pandemia de Covid-19 - é a
perspectiva de o publico diminuir sua confianca em todas as informacgdes, porque encontra dificuldade em discernir fatos de
fakes, publicagbes legitimas das fraudulentas e contetdo partidario de informacdes reais e criticas. As publicacdes,
especialmente as de nicho, podem ajudar a combater a desinformagdo preventivamente, simplesmente conhecendo as
lacunas de informacdo e trabalhando para preenché-las com narrativas poderosas e envolventes que podem ajudar a
desmerecer falsidades e promover informacdes crediveis e verificaveis. A Organizagdo Mundial da Saude (2020b) pontua
que a infodemia e, por consequéncia, a desinformagdo agrava a pandemia de Covid-19, pois

a) impede que as orienta¢des pertinentes e as informagdes confidveis cheguem as pessoas;

b) contribui para que as pessoas sejam acometidas por ansiedade, depressdo e sobregacargas que afetam as suas
emogdes e que as impedem de trabalhar em demandas emergentes;

c¢) influencia a tomada de decisédo, na medida em que a situagdo sanitaria e social exige respostas rapidas e ndo ha
tempo habil para uma analise aprofundada das questdes;

d) hé uma ineficacia no controle de qualidade das informa¢des usadas nas agdes empreendidas devido urgéncia com
gue as coisas acontecem;

e) as publicagbes em redes sociais podem ser produzidas por qualquer pessoa e isso dificulta a atribuicdo de
credibilidade a elas.

Neste contexto os infograficos podem ser utilizados como recurso para lograr éxito no combate a infodemia e a
desinformagéo, ao oferecer informacgdes idoneas paras as pessoas, com a atribui¢cdo de credibilidade ao autor instituicdo, na
medida em que se usa a OMS como fonte de informacdo. A referida Organizacdo apresentou uma série de acdes
sugestivas (Figura 4) para que as pessoas apoiem essa luta contra a Covid-19.
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Figura 4 — Como as pessoas podem ajudar a combater a infodemia de Covid-19?
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Fonte: Organizagdo Mundial da Saude (2020b).

Assim, os infograficos desenvolvidos pela OMS, pelo Ministério da Salde e outros organismos com semelhante
credibilidade sdo mais do que graficos concebidos a partir de dados quantitativos. Eles congregam representacdes com
conceitos semidticos alinhados aos aspectos graficos e aos argumentos textuais, ambos projetados e organizados para
apresentar um argumento coerente aos sujeitos, conduzindo-os ao acesso e ao uso de informag@es veridicas e pertinentes.
Kress e van Leeuwen (2006) afirmam que o método da leitura visual é muito eficaz, pois fundamenta-se em principios
semidticos de como o significado é feito e compreendido.

Dito isso, apresentamos infograficos coletados no més de abril de 2020 no site da OMS para que possamos compreendé-los
como parte fundamental no combate a desinformacgdo no contexto de pandemia. Na figura 5, ha um empenho em trazer &
luz contetdos primordiais para que as pessoas se mantenham informadas sobre a transmisséo da Covid-19: 1) propagacéo
de pessoa para pessoa —pelas goticulas liberadas quando alguém doente espirra, tosse e as secre¢des caem na boca ou no
nariz de pessoas proximas ou quando entra em contato préximo (por meio de abraco e aperto de méo) com alguém doente;
2) o virus pode também ser deixado (ou transmitido) em objetos e superficies - lengos, maganeta, laptop e mouse, botfes
de elevador; dispositivos digitais e canetas.

Portanto, se vocé tocar em algo contaminado e por a mao no rosto, podera ficar doente. Reduza essa possibilidade da
seguinte maneira: lave suas maos frequentemente, evite tocar nos olhos, nariz e boca; evite também contato com alguém
que esteja doente, procure tossir ou espirrar no cotovelo dobrado, ndo em suas maos; limite reunides sociais; evite passar
em lugares lotados; e por fim, limpe e desinfete frequentemente objetos e superficies tocadas.
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Figura 5 — Infogréafico do processo de transmissao da Covid-19
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Organization

Western Pacific Region

COVID-19 spreads primarily from person to person

* Droplets released when someone sick
sneezes or coughs can land on the
mouths or noses of people nearby
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like hugging or shaking hands

COVID-19 mainly spreads from person to person
But it can also be left on objects and surfaces...

tissue

digital
devices
doorknobs

So if you touch something contaminated and then
touch your face or another’s face, you might all fall ill.

Fonte: Organizagdo Mundial da Saude (2020a).

Ainda nessa direcdo, a figura 6 apresenta informacdes concisas e direcionadas acerca dos procedimentos a serem
adotados para evitar a contaminacdo de outrem. Isso inclui a protecdo das méos quando estiver tossindo ou espirrando,
apos isso, descarte o lenco e lave as méos ou use alcool em gel. Alerta ainda para o uso de mascaras e em hipétese
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alguma se deve tossir nas maos. Sobre essa protegdo, a Organizagdo Mundial da Saude (2020c) afirma que elas sao
usadas como estratégia para suprimir a transmissdo do Covid-19 e salvar vidas. Contudo, frisa que essa acdo isolada é
insuficiente para uma protecdo adequada, portanto, € necesséria a convergéncia de multiplas condutas: manter distancia de
um metro, limpar as maos e evitar tocar no rosto e na mascara. A figura 6 € um infografico que contempla todos os
elementos debatidos aqui. Informa o leitor acerca da complexidade da pandemia com conteddo geral sobre a doenca, além
de convidar o sujeito & acéo de prevengao.

Figura 6 — Infografico da Prevenc¢édo da Covid-19

Coronavirus Disease 2019

COVER YOUR COUGH

PREVENT PEOPLE AROUND YOU FROM GETTING SICK

Cover your mouth and nose with a tissue when
coughing or sneezing.

Put your used tissue in a waste basket and wash
your hands or use an alcohol-based gel.

TN

If you don’t have a tissue,
cough or sneeze into your upper
sleeve, not your hands.

If you are sick and face masks are
available, use one to protect others.

BE AWARE. PREPARE. ACT.

wer q/co

Fonte: Organizagdo Mundial da Saude (2020).

Chan, Nickson, Rudolph e Joynt (2020) afirmam que os infograficos, quando bem projetados, fornecem informacdes —
conforme as figuras 5, 6 e 7 — sintéticas e praticas a populagdo e requer do leitor menor esforgo cognitivo. Auxiliam,
portanto, na tradugéo dos contetddos da peca e precisam ser facilmente acessiveis, envolventes, reutilizaveis e modificaveis
para atender as necessidades locais e dos usuarios de maneira efetiva. O compartilhamento de informagdes por meio de
infogréaficos acontece em larga escala nas redes sociais e em sites, 0 que nos leva a compreensdo de que sdo acessados

por uma diversidade de publicos que estéo presentes nos referidos ambientes.
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Figura 7 — Infogréafico: Doenca causada pelo novo coronavirus

Doenca causada pelo coronavirus 2019 ]

INFORME-SE. .

COVID-19 é uma doenca respiratéria nova que foi identificada pela primeira vez em
Wuhan, na China. Atual te,a tr issdo se di principalmente de pessoa a pessoa.

SINTOMAS
COMUNS

CASOS
GRAVES

*05 SiMOomMas podem aparecer entre 1€ 12 dlas 2005 3 @xPOSICIo 20 vinus.

Quem tem maiores riscos de ter a doenga agravada?

* Adultos com mais de 60 anos

» Pessoas com doengas preexistentes, como diabetes e cardiopatias
Como a doenca € transmitida?

! * Pelo conmato pessoal préaGmo com pessoas infectadas ou por meio de tosse ou espirmo
de pessoas infectadas.

* Ao tocar objetos ou superficies contaminadas e em seguida tocar a boca, narz ou olhos

Até o momento,n3o hd vacina nem tratamento especifico, somente tratamento de sintomas.
Os casos graves podem precisar de oxigénio suplementar e ventilacdo mecanica.

PREPARE-SE. AJA.

@ Informe-se por fontes conflivels. imi Evite contato fisico com pessoas que tenham

Q sintomas de gripe.
Lave as mios frequentemente com dgua ¢ sabldo ou

h'!_.l' use $icool em gel. 'A m:‘m”‘:MOMxoaboazmu
H ra. Evite compartithar copos, pratos ou outros artigos de
usop Umpe ¢ desinfete os objetos e superficies

ik e o NG R o e oo b o

CM:’:O‘WO'"M‘::‘:MMW“:':BT Seo vock viajou a dreas onde circuta o virus ou
:ﬂltwu tenco descartivel ¢, em seguida, jogwe ﬁ esteve em contato 1isico com alguém diagnostica-
do ou que apresente febre, tosse ou dificuldade
para respirar, busq 3i ddico ce
i Nio se

Mot Ol PO mmadn Qo T ms informali. sote & s
Fowrars 2020,

, O 50 A Mroani
ﬁ"i‘?‘"” cli) gk?_"?;;’(d:‘:’s,u* INFORME-SE. PREPARE-SE. AJA.

wanw pabo orgbea

Fonte: Organizagdo Munidal de Saude ([2020d])).
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folha de rosto: Revista de Biblioteconomia e Ciéncia da Informacdo

Nesse contexto de informacdes em midias, destaca-se a Alfabetizacdo Midiatica Informacional (AMI), que ressalta a
importancia de desenvolver capacidades para o uso das midias e da informagdo (ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS
PARA A EDUCACAO, A CIENCIA E A CULTURA, 2017). Assim, ao desenvolvermos competéncia em informag&o?
(SANTOS, 2015; SANTOS, BARREIRA, 2019; SANTOS et al, 2020), conseguiremos planejar a criacdo de infograficos. Isso
é possivel na medida em que definimos os objetivos de modo claro, estabelecemos praticas estruturadas de coleta de
dados, elegemos e produzimos informacdes, tracamos o0s primeiros passos em busca da sua concepg¢do, criamos esse
conteldo para ampla divulgacdo de determinada temética. Ainda assim, estabelecemos critérios avaliativos para
(re)dimensionar a nossa praxis.

Dado o progressivo aumento do uso de infogréficos para representar informacdes importantes, destaca-se o efeito positivo
no envolvimento e na memorizagdo. Nossos resultados sugerem que esses efeitos podem colaborar para melhor apreenséo
da informacao a ser transmitida, pois as mudangas continuas nas tecnologias e nos géneros de comunicagédo continuam
desafiando os designers no século XXI.

Os infograficos podem ser uma abordagem visual poderosa para transmitir informacdes e apoiar o entendimento conceitual,
(SMICIKLAS, 2012). E possivel também revelar que essas diretrizes gerais podem ser otimizadas para atender as
peculiaridades do publico-alvo. O género feminino, por exemplo, prefere infograficos mais coloridos e menos complexos,
enquanto o masculino elege cores cada vez menos saturadas e com diferentes niveis de complexidade. A assimilagcao dos
valores avaliativos em infografico sugere a visualizacdo de dados com imagens objetivas (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006) e
carregada de valores simbdlicos. Entende-se, portanto, que o uso de infograficos é apropriado para colaborar com a
compreenséo das informagdes sobre a Covid-19 e ajudam a dissipar as desinformacdes.

4 Consideragoes Finais

Os infogréficos congregam uma estrutura que contribui para a construcdo de conhecimento dos sujeitos que precisam
apreender informac¢des de modo rapido no seu cotidiano. Isso ficou claro no decorrer da discussao aqui empreendida, na
medida em que a literatura demostra que eles s&o eficientes para trasmitir informacdes complexas e apresentar significados
de facil compreenséo ao publico-alvo.

Apresentou-se a estrutura desejada do infografico para que ele possa atender demandas informacionais do leitor. Portanto,
para elabora-lo é preciso definir os objetivos de modo claro, as préticas estruturadas de coleta de dados, a eleigdo da
informagdo e os passos da producao, o tracado inicial, a criacdo, a avaliagédo e, por fim, a divulgagdo. Destaca-se, nesse
contexto, a opgdo do uso do Canva, que constitui um servico de criagdo de infogréficos online e sem custos iniciais.
Ademais, elucidou-se as variaveis dos significados composicionais (o valor da informacéo, a saliéncia e o enquadramento)
dos infogréficos e ilustrou-se a sua aplicabilidade.

Com isso, chega-se a percepcao de que a conformagéo dos infograficos apresenta potencialidades para promover o acesso
visual rapido e autossuficiente de informacdes, o que nos permite afirmar que sdo pertinentes na disseminagcdo de
informag@es assertivas sobre a pandemia de Covid-19. Isso se confirma quando analisamos os infograficos da OMS, que
usam recursos como textos, cores e imagens para apoiar o leitor na construcéo de saberes.

Portanto, ao usar as potencialidades dos infograficos para publicizar informacgdes idoneas, coesas e concisas sobre a Covid-
19, eles estardo contribuindo para suprimir as desinformagfes. Ressalta-se que o0s sujeitos precisam desenvolver
competéncia em informacgédo de forma continua, para que possam identificar e eleger aqueles contetidos que contribuam de
fato para a construgéo de conhecimento e que promovam a mobilizagdo de praticas assertivas em relagéo a prevengao e ao
combate a pandemia. Por isso, enaltecemos a necessidade de uma atitude consciente, critica e reflexiva diante de
quaisquer situacdes da vida do sujeito em sociedade.

2 Consideramos informag&o em um contexto amplo e que inclui o cotidiano dos suijeitos, portanto, contempla aquelas advindas das midias.
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