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Resumo

‘ Relaciona a arte, a informagao e a sociedade, de modo estabelecer sob quais aspectos comuns estas podem ser compreendidas pela
| Ciéncia da Informag&o, apontando para tanto, 0s aspectos sociais que configuram o escopo desta area do saber, que sdo evidentes
| também nas obras de arte, neste caso especificamente nas imagens artisticas, uma vez que estas sdo produtos originados pela
| sociedade e também usados pelo homem para a formagéo de conhecimento. Instiga-se com tal reflexdo a valorizagdo da obra artistica
| quanto recurso social informativo de importante valia para os estudos da Ciéncia da Informagao, na busca por compreender as relacdes
‘ de producéo e uso da informacao na sociedade.
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Arts, information and society: social and informational aspects of artistics images

Abstract

Related art, information and society, in order to establish under what commonalities these can be understood by the Information Science,
pointing to both the social aspects that form the scope of this area of knowledge, which are also evident in works of art in this case
specifically in artistic images, since they are products originating from the society and also used by man for the formation of knowledge.
Instigates with this reflection the appreciation of artistic work as an important social value information resource for studies of Information
Science, in seeking to understand the relations of productions and use of information in society.
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1 Introducéo

O desenvolvimento da sociedade contemporanea tem promovido consigo a producédo de informacdes em grande escala e,
continua dessa maneira a justificar a importancia do desenvolvimento e constante aprimoramento da Ciéncia da Informacéo,
visto que esta area do conhecimento tem como fator originario a demanda por controle e organizagdo dessa informagédo
produzida. Neste sentido, cada vez mais novos discursos surgem para fundamentar abordagens que tratam da informagdo
socialmente produzida. Identificar, tratar, guardar e disseminar a informacéo ndo é mais o Unico conjunto de atividades que
perfazem as reflexdes da Ciéncia da Informacao, pois a preocupagdo com o usuario, e com a forma que esta informacéo se
apresenta socialmente - seja materializada pelos registros do conhecimento ou pelas express@es artisticas, culturais e
religiosas, é também questao de investigagao e debate.
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Compreendendo que a informag¢do € um produto social e, neste sentido, compreendida como resultado das relaces e
manifestagdes do meio social, gerada socialmente sob diversas instancias e que, seu acesso € hoje importante recurso de
desenvolvimento social, no que forma e possibilita a0 homem ampliar suas capacidades de interacdo e intervencdo no meio
social, sendo também direito assegurado por lei e assunto recorrente nos discursos da Ciéncia da Informagdo, propomos com
este artigo, estabelecer as relagfes entre arte, informacgédo e sociedade, de modo a vislumbrar o vinculo entre estas com base
Nnos aspectos sociais presentes e correlatas. Tal reflexdo motivou-se em detrimento aos contedidos desenvolvidos na disciplina
curricular Uso Social da Informacgéo, do programa de pés-graduacéo em Ciéncia da Informacéo da Universidade Federal de
Pernambuco, em associa¢do a temética tratada na dissertacdo em desenvolvimento pelo autor, que versa sobre arte, memoria
e representagdo da informagao imagética.

Para isto, o presente artigo se divide em duas secdes de desenvolvimento, a primeira considerando aspectos gerais da
informagdo quanto produto social, concebendo também de que modo a Ciéncia da Informagdo compreende o social no
desenvolver de suas acdes e pesquisas e, a segunda, inserindo neste discurso a obra de arte quanto produto social
informativo, mais especificamente a imagem artistica, levantando pontos de intersecgdo social, caracteristicas da obra de arte e
da fontes de informagdo comuns aos estudos da Ciéncia da Informacéo.

Pretende-se com este trabalho, enviesar novas discussdes sobre a posi¢cdo da Ciéncia da Informagdo quanto as questdes
sociais, bem como promover o didlogo com as artes no valorizar da obra de arte quanto produto social informativo e, formador
de conhecimento, que merece também a atengdo dos estudos da Ciéncia da Informacdo para o tratamento, preservacdo e
promocéo de acesso, na formacéo e no desenvolvimento do individuo e da sociedade em geral.

2 A informacédo como produto social: perspectivas da Ciéncia da Informacgéo

Quando tratada pelos estudos da Ciéncia da Informagao, a informagdo em si, pode conceber-se por diversas perspectivas e
ambientes de sua producado, porém, originalmente, a informagdo que é base criadora e tratada por esta area de saber
cientifico é a informagé&o social, compreendida no seu sentido geral, ou seja, a informacao produzida em grande escala pela
sociedade em seus diversos segmentos. Esta area do saber foi motivada ao surgimento pela producdo exagerada de
informac&o pela sociedade e, pela necessidade de organizagéo e controle desta producdo (KOBASHI; TALAMO, 2003).

E importante ter perceptivel o grau de importancia que a informacdo tem recebido pelos estudos cientificos, principalmente
pela transformagéo social que esta provoca, ndo apenas no sentido de agdes de acesso, preservacdo e guarda para a
formag&o de conhecimento, mas no que diz respeito a sua posicao na histéria da sociedade, onde esta tem centrado a
atencéo, tendo seu valor quanto objeto de estudo da Ciéncia da informacao transformado a medida que configura novas
formas de relacdes entre os homens, como podemos evidenciar na fala de Pinto e Fidelis (2012, p. 3,),

[...] o fendmeno informacional tem sido elevado a um novo “status”, erguendo-se como base articuladora [...] conjuntura politico-
econdmica e sociocultural, acentuando a necessidade dos sujeitos munirem seus celeiros informacionais. A informagéo tem se
tornado a “substancia” determinante das agfes do sujeito contemporaneo, a0 mesmo tempo em que passou a demandar
discussdes sobre as varias dimens6es de sentido atribuidas ao termo.

Em uma perspectiva histérica, temos um marco importante de ligagdo entre a informacao e a sociedade, onde a crescente
producdo de informagdo do periodo pds-industrial e, 0 aparecimento e uso de tecnologias para estoque, processamento e
uso da informacédo em grande escala, bem como o reconhecimento da informac&o como fonte potencial de desenvolvimento
social, tem na sociedade contemporanea, permitido que pesquisadores deem a esta o titulo de sociedade da informacao
(CARVALHO, 2010), onde reter informa¢éo e possuir dominio sobre a mesma é hoje sindénimo de poder. Carvalho (2010)
afirma que sociedade da informagdo é “a sociedade que estd em constituicdo, na qual a utilizacdo das tecnologias de
rmazenamento e transmissdo de dados e informagédo esta presente em varios setores e processos, com interferéncia direta
na economia, ho modo de produc¢do, na reorganizagdo e sistematizacdo das formas de conhecimento” (CARVALHO, 2010,
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Esta constatacdo de uma sociedade caracterizada pela informacdo e pelas acdes do homem em detrimento a ela -
producdo, tratamento, estocamento e uso, nos trds assim a necessidade de compreender de que modo a informagao
emerge dentro da sociedade, e sob quais vieses esta se relaciona diretamente com 0s seres sociais, agentes diretos ou
indiretos que promovem todo o fluxo de producéo, tratamento e uso da informac&o.

Colima-se evidenciar, de modo ilustrativo, conforme exposto por Silva (2006), o emergir da informa¢@o no meio social por
dois vieses que ajudam a delimitar como esta atua nas relagdes entre os seres sociais, por duas funcionalidades semanticas
da informacdo, postas pelo autor como, primeiramente, um fendmeno humano e social onde se vislumbra a acéo de
informar, ou seja, estruturar as ideias e as emocgdes, permitindo uma relac@o de troca entre seres humanos dessas ideias,
construindo assim a acao de comunicar.

Nesse primeiro viés, podemos entdo mencionar as obras de arte, ou como especifica o tdpico seguinte, as imagens
artisticas, que por sua vez podem ser relacionadas a fala de Silva (2006), quando levado em consideracéo que as mesmas
séo fruto de uma atividade humana que estabelece pela sua construcao visual elementos que derivam a acao de informar e,

posteriormente de comunicar, a medida que se tece entre a obra e o expectador/apreciador uma troca de ideias na
formacgé&o de novas percepgdes e concepcdes de contelido da obra.

Um segundo viés tratado por Silva (2006) nos p&e frente a informacdo quanto objeto cientifico, “conjunto estruturado de
representagbes mentais emocionais codificadas (signos e simbolos) e modeladas com/pela interagdo social” (SILVA, 2006,
p. 150) e, como coloca o autor, que pode estar registrada em qualquer suporte material. Remete-nos mais uma vez a
imagem artistica, tendo neste caso a sua concepc¢do de documento informativo, formado por tais representagées mentais e
emocionais pela linguagem visual, conforme também se discute no tdpico seguinte.

Assim a “informacdo é a consolidacéo das idéias e emocgdes através de uma codificagcdo de signos e simbolos significantes
de acordo com as visGes de mundo, normas e regras que orientam determinado(s) grupo(s) social(is)” (PINTO; FIDELIS,
2012, p. 5). E, é sob essas condicdes que podemos aferir & informacéo o status de produto social, ou seja, fenémeno
resultante como consequéncia do fazer e agir do homem dentro da sociedade, seja por quais instancias forem, perpassando
a propria producdo e atingindo também o grau de bem social necesséario para o bom desenvolvimento do homem
(UNESCO, 1987).

Neste sentido, as relagfes entre a informacgdo e o sujeito social vao desde a produgéo e uso — como no caso da producao
de obras de artes e 0 uso da informacédo na constru¢do do entendimento e desenvolvimento da sensibilidade e da critica, a
apropriacdo do homem a informagéo na formagéo de novas informagdes ou novos conhecimentos — como se percebe no
uso das imagens artisticas nas investigacdes cientificas no meio académico. Essa apropriacdo sugere a possibilidade de
afetamento do homem nas suas qualidades de cidaddo, na transformacdo ou adequagdo do seu modo de vida, pela
interpretacdo e atribuicdo de sentidos ao conhecimento registrado (CARVALHO, 2010; SETZER, 1999). A informagéo torna-
se para tanto “um direito universal, reconhecido pelas mais distintas instituicdes mundiais” (CARVALHO, 2010, p. 46).

A apropriagdo do homem a esta informacao, posta como produto social, € necessaria para definir um uso eficaz da mesma
na construcdo de frentes estratégicas para o crescimento intelectual dos sujeitos, neste caso, 0 uso pode assumir
perspectivas variadas dentros dos diversos meios, entretanto, seu principal uso é na formacéo do sujeito no que diz respeito
a suas posic¢Oes e atividades desenvolvidas no seio da sociedade, pois,

O sujeito informado podera participar direta e ativamente nos processos de transformagdes sociopoliticas, abrindo espaco
para a resolucdo descentralizada de problemas, dilemas e conflitos na coletividade. Eis a necessidade de conceber
ambientes organismos, instituicdes munidas deinformacdes seguras e fidedignas. E nesse contexto, que o fenémeno da
informac&o podedeterminarnovos apontamentos para a criag@o/inovagédo do conhecimentoe reflexdes, teorias e praticas,
sendo implicacéo e critério da comunicagdo humana, mas também como base (re) articuladora do mundo social da vida
para as acdes do sujeito social (PINTO; FIDELIS, 2012, p. 10).

A capacidade de assimilar a informacao pelo individuo tem o poder de provocar mudangas no proprio e na sociedade
(BARRETO, 2005), sendo assim beneficio que aprimora e sensibiliza os atores sociais, nas tramas desenvolvidas em suas
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comunidades ou pessoalidades (SOUZA-LEITE; TOUTAIN, 2008). Partindo disso, no desenvolver da histéria do homem,
tomou-se consciéncia da importancia de armazenamento da informacgao — da criagdo de estoques, onde o homem pudesse
se valer para uso continuo destas, desencadeando também o surgimento das profissGes que lidam com a organizagdo, o
manuseio e a preservagdo destas informacdes, especialmente das informac¢des materializadas em registros de suportes
fisicos, como a biblioteconomia, a arquivologia e a museologia.

Notamos que os estudos em Ciéncia da Informacdo tém se dimensionado de modo a abranger as dimensdes
epistemologica, aplicada e social e politica da organizacdo da informacdo elevando-se a propor também reflexdes e
questionamentos sobre os modos pelos quais 0s usuarios desta informacéo constroem suas necessidades, solucionam
estas e, desenvolvem o conhecimento (SOUZA-LEITE; TOUTAIN, 2008). Assim sendo, novas abordagens emergem e a sua
caracteristica interdisciplinar se revigora ao passo que a area permite-se comunicar com outras areas do saber e os
diversos campos sociais para compreender a producéo e uso da informacgdo, como evidenciamos a seguir a com a relagéo
de producéo e uso da informacao pela area das artes através das imagens artisticas.

Nesta 6tica, justificam-se também os estudos dentro da area de Ciéncia da Informagao que vislumbram também os suportes
de informacgdo, sendo esta uma abordagem que considera o valor de espagos circunvizinhos a informacdo que s&o
indissociaveis da sua producdo, onde destacamos assim a imagem artistica como fonte informativa. Segundo Carvalho
(2010, p. 66), é na interagdo com o suporte de informagéo que o individuo, quanto receptor da informacgao, “realiza reflexdes
e passa a buscar conceitos [...] ligados as informagdes [...]. Nesse momento acontece a apropriacao da informagéo [...]".

Grosso modo, uma vez contextualizada a informagdo quanto produto social, e entendendo por fim a abrangéncia dos
estudos da Ciéncia da Informacéo, tratamos na secdo seguinte de explanar as obras de arte, especialmente as imagens
artisticas, quanto produtos sociais e, recursos/suportes informativos, relacionando a arte, o objeto de arte, a informagao a
sociedade, compreendendo o0s pontos de interseccdo quanto aos aspectos sdcias destas a area de Ciéncia da Informacéo.

2.1 A informacao da imagem artistica quanto produto social

A Ciéncia da Informacéo, enquanto area de estudo interdisciplinar, tem incorporado diversos aportes tedricos para reflexao,
desencadeando dialogos entre areas diversas e promovendo novas compreens@es do objeto de estudo informacéo e do
fluxo deste na sociedade, levantando novas questdes de debate que propdem a visibilidade dos estudos informacionais em
areas diversas, como é o caso da area artistica tratada neste artigo. Assim, compreendemos nesta secao, a relagdo entre
arte, sociedade e informagéo, e como a Ciéncia da Informacéo pode se posicionar nesta relagdo de didlogo.

Compreendemos que as obras de arte sdo produtos resultantes da manifestagéo social, produzidas sob contextos diversos
que, em sua maioria, retratam percepgdes pessoais ou coletivas da realidade. As obras de arte, ainda que variantes na sua
construcéo fisica, quanto objeto palpavel e, subjetiva, quanto ideia ou pensamento intrinseco ao proprio objeto, ultrapassam
os limites da realidade pela composicdo informativa criada e manipulada pelo préprio artista (PINHEIRO, 1996). Nesse
sentido podemos dizer que as obras de arte podem representar uma realidade social, ainda que com contrapontos e
guestionamentos.

Um contraponto disto é, de fato, a possibilidade de representacdo de contetdos diversos por perspectivas pessoais do
artista na construgdo da obra de arte, aspecto que pde em questédo a subjetividade da informacao registrada neste formato,
principalmente quando esta se propde a retratar fatos ou acontecimentos reais. Porém, faz-se importante compreender que
a perspectiva pessoal do artista ndo subtrai da obra a sua relevancia quanto produto informativo, muito menos a
desconfigura quanto documento social, uma vez que esta € objeto produzido por um ser social, participante e vivente das
realidades deste meio. Pirolo (2007, p. 7) reforca essa conclusao ao dizer que
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[...] a arte como uma representagdo simbdlica de um momento, de uma referéncia, de um contexto, procura transparecer
um ideal, uma ideia, um conteddo, uma informagdo, para quem a observa. Uma obra de arte pode ser apreciada e
compreendida, ser considerada um instrumento para desencadear uma possivel informagdo em um observador. Torna-se
necessario refletir sobre o significado do termo informagdo no contexto da arte. Sendo a arte um processo de transferéncia
da criagdo humana [...] e, por sintetizar as emogGes, a histéria, sentimentos e a cultura do homem, esse conceito pode ser
considerado o conteddo informacional da obra estética (PIROLO, 2007, p. 7).

Lyra e Cavalcante (2013, p. 97) vém corroborar com esta reflexdo quando apontam que,

Ha na criagdo humana, processos relacionais que envolvem aquisi¢éo e recuperacédo de conhecimentos, reelaboracdes de
sentimentos, reconstru¢des imaginativas e cognoscitivas de elementos modificados que marcam as relagdes sociais e
culturais. Este conjunto de eventos reporta as intencionalidades do sujeito e se mostram fixadas na obra. [...] Em muitas
obras as intencionalidades como praticas visiveis mostram-se nas questdes sociais, onde € possivel ver a construgéo de
dialogos criticos, induxindo a classica separacado entre objetos cotidianos e seus efeitos estéticos para a formagao de um
olhar para o extraordinario artistico.

Além disto, devem-se considerar as variadas formas de expressdo da arte, estilos e técnicas que, propositalmente, se
enveredam pelo uso de materiais, formas e modos de comunicar diversos, para fins especificos. Podemos mencionar como
exemplo, as obras que objetivam protestar, as que se péem a retratar acontecimentos histéricos ou simplesmente aferir
valores estéticos abstratos aos sentimentos de quem cria.

Podemos entéo, observar a obra de arte pelo seu carater informativo, quanto documento que se constroi de modo distinto
dos registros impressos, porém erguido com uma linguagem que relaciona os sentidos (KARAMUFTUOGLU, 2006).
Karamuftuoglu (2006) exemplifica isto ao tratar as obras de arte como blocos de sensagfes, percepcdes e afetos sobre
determinados conhecimentos, que sdo produzidos sob base criativa gerando novos conhecimentos. Neste caso a arte

informa e forma conhecimento através de mensagens que sé@o percebidas pelos sentidos, como é o caso das obras
imageéticas ou imagens artisticas, como a pintura, arraigadas a compreensédo de seu conteddo pela comunicacgéo visual.

Lyra e Cavalcante (2012, p. 95) nos pBem frente a esta relacdo interativa da troca de sentidos e formacdo de uma
comunicagao entre o sujeito social e o objeto de arte, ao mostrar que,

Nos processos de génese das herangas artisticas transitam fluxos comunicacionais, contendo elementos estéticos e
simbdlicos, subjetividades e objetividades produzidas por individuos. A intensidade destes fluxos, em conexdes,
associagOes e interagbes sociotécnicas € notadamente também um evento fecundo de formas, sensacdes, belezas e
harmonias, porque resultam em mensagens estéticas que falam por meio de objetos.

Observando de modo particular as imagens artisticas, podemos percebé-las como uma linguagem visual que esta, desde os
tempos mais longinquos, associada ao meio social, no retratar de situacdes do cotidiano ou de tematicas religiosas que
circundam o homem, como por exemplo, as pinturas rupestres, que ilustram de forma precisa 0 uso da imagem artistica
como instrumento de comunicagdo visual que preserva e guarda informacdes socio representativas de crencas e culturas
dos povos (CARVALHO et al., 2014).

A producao da imagem artistica, ndo diferente das outras formas de expressdo, se desenvolveu e somou as suas técnicas,
aparatos tecnolégicos que proporcionaram a evolugdo dos instrumentos de execucao, dos proprios materiais e também
novas concepcdes sobre o que se produz e para que se produz (DONDIS, 2007). Notamos hoje a imagem artistica
circulando por diversos espacos e desempenhando papéis que vao da exposicdo a intervengdo, da preservagcdo em
ambientes de memoria a comercializagdo quanto produto de valor estético.

Podemos observar também, que o papel social desempenhado pela arte e pelas proprias obras de arte, neste caso,
tratando das imagens artisticas, vdo além da agdo do expressar, ou do préprio produto criado, sejam telas, gravuras ou
outros tipos de imagem artistica, mas também estéo relacionados a criagdo (no sentido de uma atividade que impde o
exercicio da percepcao e reflexdo do real), ao criador (sujeito social que desenvolve a arte) e ao expectador (sujeito social
receptor da mensagem artistica), as formas de uso da obra de arte na sociedade e o que elas geram pela mensagem
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comunicada ou pela forma como as pessoas, que de algum modo a elas se relacionam, sédo afetadas (KARAMUFTUOGLU,
2006).

Nao obstante, os enfoques informativo e social dos objetos de arte também podem ser apresentados pela dessacralizagéo,
como coloca Lyra; Cavalcanti (2012, p. 95-96), caracteristica vinda do estatuto moderno da arte, que “permite que um fluxo
(de comunicacgdo) ingresse em espagos sociais de redes de informacdes e amplie os conhecimentos sobre suas proprias
formas de criagdo”. (LYRA; CAVALCANTI, 2012, p.95.). Essa possibilidade de insercdo em redes de informacgdo nos
possibilita também contemplar as diversas areas do conhecimento no acolher e desenvolver compreensdes diversas obre
os objetos de arte, desde a sua concep¢éo material até o seu transitar como produto informativo, como quando as areas de
Ciéncia da Informacéo e afins se apropriam desta como locus de estudo.

As proprias instituicdes de memdria, como ja mencionadas, sdo ambientes que abrigam as obras de arte e contribuem para
0 seu uso de forma social, assim, museus e unidades de informacao diversas tratam as obras de arte com base no seu
contetido informativo de modo a torna-las acessiveis a sociedade, inspirando e formando novos conhecimentos. Estes
espagos preocupam-se ndo somente em guardar e preservar o objeto fisico de arte em suas cole¢des, mas com toda a
trama informativa que é gerada por ela, desde seus aspectos fisicos ao seu contexto social no qual esta foi produzida
(PINHEIRO, 1996). E nesta mesma perspectiva que a Ciéncia da Informacdo enxerga a obra de arte, como um registro
social tratavel quanto documento informativo e/ou fonte de informagé&o, a fim de socializar o seu conteddo para a formacao
de novos conhecimentos (MAIMONE, 2007). Assim, segundo Medeiros (2014, p. 26), entendemos como fontes de

informacao artisticas

[...] desde as obras de arte propriamente ditas, aos registros derivados dessas obras e, até mesmo o préprio espaco de
producdo da arte. Isto se d& porgue os sentidos e o contelido geral dentro do universo da arte se encontram desde a
inspiracdo, pratica e execucdo de uma obra, permeando pelo ambiente onde esta é produzida e pelos resultados desta
producéo, sejam os registros ou os fatos acontecidos por via desta.

Compreendemos entdo, que muito embora imagens artisticas possuam por si s6 um valor social importante, ao serem
relacionadas a Ciéncia da Informacao, elas ganham uma nova percepcao, dissociada da estética ou da comercializagdo — a
dessacralizagéo jA mencionada por Lyra e Cavalcanti (2012), ganhando valor informacional e, tornando-se objeto de estudo
e representacdo para compreensao da sua mensagem visual (LOUREIRO; LOUREIRO, AZEVEDO NETO, 2012). Neste
sentido atividades de representagdo da informacgéo, comuns a area, quando realizadas com este tipo de material, conotam a
preocupacdo em compreender o universo informativo da obra de arte e, transcender do visual aos registros escritos, com
fins de preservacéo, organizacdo e disseminacdo de seu conteudo, principalmente em instituicdes onde estas sejam
veiculadas para acesso publico (MAIMONE, 2007).

Uma vez que estabelecidas as caracteristicas que imbuem a imagem artistica seu valor quanto produto social — assim
sendo oriundo do meio social, podemos estabelecer a relacdo direta entre ela e a informacdo de carater social ou,
informacao social, esta apresentada por Marteleto (1995, p.4) como, ndo apenas a informacgéo que se da pela relagéo inter-
sujeitos, mas também, como as que se encontram nos artefatos que se originam destas relagdes em meios sociais,
articulando assim a passividade de estudos e praticas da Ciéncia da Informacgédo e areas afins como produto informacional
social.

Encontramos neste aporte, uma caracteristica comum as obras de arte aos registros do conhecimento mais conhecidos,
seja, pois, a capacidade comunicativa que as configuram como fonte de informacdo. Conceber as obras de arte tal
caracteristica implica dentro da perspectiva da Ciéncia da Informacéo, agregar-lhes a possibilidade de embasar pesquisas
e, principalmente competi-las como um objeto amais de aproximacao da area com o social, que Ihe configura interesse.

Observamos entdo que relagdo de comunicacgdo entre o campo das artes e a Ciéncia da Informag&o, tem como ponto de
interseccdo a obra e o seu carater informativo, onde podemos relacionar também a inferéncia social de ambas como canal
direto de ligacao, pois, € a informacao produzida pelas diversas esferas sociais que se configura quanto objeto de estudo,
compreensao e investigacdo da Ciéncia da Informacgéo, contida ndo s6 nos registros impressos ou fontes comuns de
informacao, mas em todos os ambientes e produtos sociais, como as obras de arte.
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4 Consideracdes Finais

Podemos considerar, por fim, que trabalhos que instiguem reflexdes como esta, sobre 0s aspectos sociais que emergem
dos discursos da Ciéncia da Informacdo e, sua relacdo de comunicagdo com as demais areas do conhecimento,
principalmente, sob em que pontos dessa comunicacdo podemos notar o social, sdo importantes, pois, contribuem para a
compreensao do surgimento, desenvolvimento e das particularidades da area camufladas pela grande quantidade de
trabalhos sob os mais diversos temas.

No caso deste trabalho, o evocar da percepcao de um suporte informacional pouco comum como a imagem artistica pde-
nos frente a diversidade de reflex6es cada vez mais evidentes dentre da area de Ciéncia de Informacéo e, que abrem novos
leques de insercao e apropriagcdo do pesquisador e também dos profissionais que lidam com o lado pratico de tratamento e
organizagdo da informacdo e do conhecimento, contribuindo para a valorizacdo dos bens materiais e imateriais produzidos
socialmente, como o objeto artistico.

A validade de uma reflexdo como esta, estd também na possibilidade de encontrar similaridades entre as areas e conceber
novos discursos sob as peculiaridades que estas possuem em comum, de modo a contribuir para escopo de ambas, no
partilhar de aspectos tratdveis mutuamente, como é caso da arte, que tem aspectos sociais importantes que, quando
percebidos pela Ciéncia da Informagdo, provocam novas questdes que veem a somar na difusdo e na formagdo de
conhecimento.

E o que frutifica as instituicdes que se preocupam em partilhar socialmente a arte, se apropriando do poder de afetamento
que esta tem nas suas diversas formas, principalmente na sua capacitade de que intervir no individuo pelos sentidos e
emocdes, mas também por sua capacidade de formar e informar, ajudando na educacéo, na formacéo cultural e cidada, e
estimulando a sensibilidade critica de leitura do individuo frente a vida e as suas relagdes inter-sociais, como € o caso dos
museus que tratam, manipulam e usam a arte para formar e informar, e muitos outros ambientes como bibliotecas ou, ainda
mais especifico as pinacotecas, e também as galerias interativas e educativas.

Estas instituicdes reiinem em suas capacidades e atividades, o elo que liga as trés principais instancias de foco deste
trabalho, e exemplificam bem de que modo a arte, a informacéo e a sociedade se conectam e formulam espacos de
investigagdo e insercaos dos discursos da Ciéncia da Informacéo, que nos permite assim, poder compreender que — dentro
de uma discussdo mais tedrica, sendo a informagdo um produto social e objeto base de tratamento da Ciéncia da
Informacdo, as obras de arte, especialmente as imagens artisticas tratadas aqui, possuindo em si uma carga de expressao
social, vinda da sociedade e refletida de volta para a mesma pela formacao de conhecimento é, também um produto de
informacao tratavel quanto fonte ou recurso de informagéo, que agrega sobre si elementos visuais multiplos que explicam e
contam sobre enredos sociais pela perspectiva do criador e estimulam o desenvolvimento social pela formacéo do individuo.

Nota-se também que, uma vez levantadas as questdes sociais tratadas e representadas nas imagens artisticas, fica mais
facil a compreensao do porque de unidades de informacao, como os museus, trabalharem com este tipo de suporte, pois,
teem como finalidade tornar acessiveis as informacdes registradas em obras de arte e demais suportes, propondo a
disponibilidade de informag¢@es para uso social de formas diversas, como na educacgéo, na propria produgéo de arte, ou nas
investigagdes cientificas.

Acredita-se, finalmente, que trabalhos como este sintetizem as rela¢des entre arte, sociedade e informacgéo, enviesando
questionamentos mais profundos que levantem também novas consideracdes e posicionamentos que enriquegam cada vez
mais os estudos interdisciplinares da Ciéncia da Informacao, estimulando novas produgfes e discuss@es acerca arte e da
obra de arte como fonte potencial de informagéo e formagéo de conhecimento.
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